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Аннотация

В  данной  статье  исследуется  феномен  популярности  страйкбола  на

постсоветском  пространстве,  в  частности  в  России,  Украине  и  Беларуси.

Анализируются исторические, социально-психологические и экономические

факторы,  способствовавшие  массовому  распространению  этой  досуговой

активности. 

Цель работы – выявить специфику развития страйкбола в  регионе и

провести  сравнительный  анализ  с  моделями  его  интеграции  в  досуговую

индустрию других стран (США, стран Западной Европы и Юго-Восточной

Азии).  На  основе  сравнительно-сопоставительного  анализа  и  обзора

существующих практик делается вывод о том, что популярность страйкбола в

постсоветских странах обусловлена уникальным сочетанием потребности в

компенсаторной  активности,  слабой  развитости  альтернативных  форм

организованного досуга и сильного влияния военной эстетики. В то же время,

зарубежные  страны  демонстрируют  более  коммерциализированные  и

диверсифицированные  модели,  интегрирующие  страйкбол  в  структуру

развлекательной индустрии.
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Введение

Актуальность  темы. В последние два  десятилетия страйкбол (airsoft)

прочно вошел в число популярных видов активного досуга на постсоветском

пространстве.  Из  узконишевого  увлечения  энтузиастов  он  превратился  в

массовое движение с тысячами участников, собственной инфраструктурой и

субкультурой.  Изучение  причин  такой  популярности  представляет

значительный  научный  интерес  для  социологии,  культурологии  и

рекреационной  географии,  так  как  проливает  свет  на  более  широкие

социальные  процессы:  трансформацию  досуговых  практик,  поиск  новой

идентичности и формы социальной консолидации в условиях меняющегося

общества.

Степень  изученности  проблемы.  Проблематика  активных  и

экстремальных  видов  досуга  достаточно  широко  представлена  в  научной

литературе.  Однако  специфика  страйкбола  как  именно  постсоветского

феномена  изучена  недостаточно.  Большинство  работ  носят  либо

публицистический  характер,  либо  фокусируются  на  технических  или

спортивных аспектах.  Социокультурный анализ,  помещающий страйкбол в

контекст  постсоветской  трансформации,  является  новым и  перспективным

направлением.

Цель исследования – выявить и проанализировать комплекс факторов,

обусловивших  популярность  страйкбола  в  странах  постсоветского

пространства,  и  сравнить  модели  его  интеграции  в  досуговые  практики  с

опытом других стран.

Задачи исследования: 

1. Определить исторические и социально-психологические предпосылки

популярности страйкбола в постсоветских странах.

2. Проанализировать  экономические  и  инфраструктурные  факторы  его

развития.



3. Провести  сравнительный  анализ  с  моделями  развития  страйкбола  в

США, Западной Европе и Азии.

4. Выявить перспективы дальнейшей эволюции страйкбола как досуговой

практики.

Объект исследования – страйкбол как социальное и досуговое явление.

Предмет исследования – специфика развития и интеграции страйкбола

в досуговые практики на постсоветском пространстве и в других странах.

Гипотеза  исследования:  Популярность  страйкбола  на  постсоветском

пространстве обусловлена не столько его спортивной составляющей, сколько

его ролью как компенсаторной активности,  отвечающей на специфические

социально-психологические запросы общества, сформировавшиеся в период

трансформации 1990-2000-х  годов,  в  то  время как  в  западных странах  он

развивался преимущественно как коммерческая развлекательная услуга.

Обзор литературы

Теоретической основой для данного исследования послужили работы в

области  социологии  досуга  (В.И.  Ильин,  Ж.  Дюмазедье),  где  досуг

рассматривается как пространство самореализации и компенсации рутинной

деятельности.  Концепция  «компенсаторной  активности»  (compensatory

leisure),  разработанная  С.  Паркером,  является  ключевой  для  понимания

мотивации участников страйкбола.

В  контексте  постсоветских  исследований  важны  работы,

анализирующие  кризис  идентичности  и  поиск  новых  форм  социальной

солидарности после распада СССР (Л. Гудков, Ю. Левада). Страйкбол в этом

ракурсе  может  рассматриваться  как  одна  из  практик  «воображаемого

сообщества»  (Б.  Андерсон),  где  воспроизводятся  элементы  коллективного

действия и принадлежности.



Что касается непосредственно страйкбола, то в зарубежной литературе

преобладают  работы,  посвященные  его  правовому  регулированию,

спортивной  составляющей  и  менеджменту  коммерческих  площадок

(например,  исследования,  публикуемые  в  Journal  of  Sport  &  Tourism).

Специфике  постсоветского  страйкбола  посвящены  единичные  статьи  в

региональных  социологических  сборниках,  которые  носят,  как  правило,

описательный  характер  и  не  предлагают  комплексного  сравнительного

анализа.

Методология

Для  решения  поставленных  задач  в  исследовании  применяется

комплекс методов:

1. Сравнительно-сопоставительный  анализ  для  выявления  сходств  и

различий в развитии страйкбола в разных регионах.

2. Анализ документов и дискурса: изучение правил клубов, тематических

форумов, групп в социальных сетях для понимания ценностных ориентаций

и норм сообщества.

3. Вторичный  анализ  социологических  данных:  обобщение  результатов

опросов,  проводимых  самими  сообществами  страйкболистов  и

маркетинговыми агентствами.

4. Системный подход, позволяющий рассмотреть страйкбол как сложный

феномен, включающий социальные, экономические и культурные аспекты.

Эмпирическую  базу  исследования  составили  данные  открытых

источников:  статистика  продаж  спортивного  инвентаря,  активность  в

социальных  сетях  (VKontakte,  Facebook),  регламенты  крупных  игровых

мероприятий  (например,  «Зарница»,  «Берсерк»),  а  также  публикации  в

специализированных СМИ.



Результаты и обсуждение

1. Факторы популярности страйкбола на постсоветском пространстве

1.1. Социально-психологические факторы.

Компенсаторная функция. В 1990-е годы общество переживало кризис

традиционных институтов (армия, патриотическое воспитание). Страйкбол, с

его строгой иерархией, дисциплиной, использованием военной атрибутики и

тактики,  стал  для  многих  молодых  людей  способом  восполнить  дефицит

«порядка»  и  причастности  к  чему-то  значимому.  Это  не  просто  игра,  а

моделирование «настоящего» мужского опыта.

Поиск  идентичности  и  сообщества.  Распад  СССР  привел  к

фрагментации  социальных  связей.  Страйкбольные  клубы  стали  новыми

формами неформальной ассоциации,  предоставляющими чувство  братства,

взаимовыручки и четкие внутренние правила.  Это особенно актуально для

средних  и  малых  городов,  где  предложение  организованного  досуга  было

ограничено.

Военная эстетика и исторический интерес. Сильное влияние военной

истории,  особенно Второй мировой войны, породило целое направление –

«реконструкцию» в рамках страйкбола. Это привлекает людей, увлеченных

историей и техникой, добавляя игре глубины и смысла, выходящего за рамки

простого развлечения.

1.2. Экономические и инфраструктурные факторы.

Низкий  порог  входа.  В  отличие  от  многих  западных  стран,  где

законодательство  строго  регулирует  оборот  моделей  оружия  (даже

стреляющих  шариками),  в  постсоветских  странах  он  долгое  время  был

практически  свободным.  Это  сделало  страйкбол  доступным  для  широких

слоев населения.



Слабая  развитость  коммерческих  площадок.  Развитие  страйкбола

пошло  по  пути  «диких»  игр  в  лесах  и  на  заброшенных  объектах,  что

сформировало  особую  субкультуру  «походного»  страйкбола,

ориентированную на  автономность  и  выживание,  а  не  на  комфорт.  Это,  в

свою очередь, усилило романтический и авантюрный ореол игры.

Клубная  модель.  Основой  движения  стали  некоммерческие  клубы,

существующие  на  членские  взносы  и  энтузиазм  участников.  Это

минимизировало  затраты,  но  замедляло  профессиональную

коммерциализацию.

2. Интеграция страйкбола в досуговые практики за рубежом

Модели интеграции страйкбола в других странах демонстрируют иной

подход, где доминирует коммерческая составляющая.

США и Западная Европа. Здесь страйкбол с самого начала развивался

как  бизнес.  Создаются  сети  коммерческих  полей  (поля  для  speedball’а),

предлагаются  услуги  корпоративного  тимбилдинга,  проводятся

высокобюджетные  турниры  с  крупными  призовыми  фондами.  Акцент

смещен в сторону спорта и развлечения:  яркая экипировка,  быстрый темп

игры,  минимум  реализма.  Законодательство  строго  регламентирует

использование моделей,  что делает  их менее доступными для спонтанных

игр.

Страны  Юго-Восточной  Азии  (например,  Япония,  Южная  Корея,

Филиппины).  В  этом  регионе  наблюдается  синтез  западной  коммерческой

модели  и  местных  особенностей.  Получили  популярность  страйкбольные

арены в городской черте, рассчитанные на молодежь. Особенностью является

высочайший  уровень  технологичности  оборудования  и  сильное  влияние

киберспортивной и аниме-культуры на эстетику и стиль игры.



Выводы и дальнейшие перспективы исследования

Проведенное исследование позволяет сделать следующие выводы:

Популярность страйкбола на постсоветском пространстве является не

случайным,  а  закономерным  социокультурным  феноменом.  Она  была

подготовлена  комплексом  факторов:  социально-психологическим  вакуумом

после  распада  СССР,  потребностью  в  новых  формах  коллективной

идентичности и доступностью необходимого оборудования.

Ключевым отличием постсоветской модели является ее компенсаторно-

субкультурный характер,  в  то  время  как  в  зарубежных странах  страйкбол

развивался преимущественно как коммерческо-развлекательная услуга.

Постсоветский  страйкбол  в  большей  степени  ориентирован  на

воспроизводство  военной  эстетики  и  ценностей  коллективизма,  тогда  как

зарубежный – на спортивные достижения и индивидуальное развлечение.

Перспективы  дальнейших  исследований  видятся  в  проведении

конкретных  социологических  опросов  среди  участников  сообщества  для

верификации  выдвинутых  гипотез.  Также  представляет  интерес  изучение

трансформации  постсоветской  модели  под  влиянием  растущей

коммерциализации  и  ужесточения  законодательства.  Другим  направлением

может стать кросс-культурный анализ мотивации игроков в разных странах с

применением количественных методов.
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