
Монетизация внимания как фактор экономического поведения
деятельности веб-порталов

Авторы  научной  статьи  Gala P.,  Blair J.,  Lunde M.  Utilizing

«Формирование  сообщений  о  выгодах  и  потерях  для  потребителей:

макиавеллиевская перспектива» говорят,  что маркетологи стремятся лучше

понять  потребителей  по  мере  того,  как  они  приобретают  все  большую

покупательную способность. Мы исследуем роль оформления сообщений и

его взаимосвязь с макиавеллистическими чертами характера, влияющими на

отношение  к  рекламе  магазина  и  намерение  рекомендовать  магазин.

Основываясь на результатах двух исследований, мы пришли к выводу,  что

сообщения, оформленные в виде выигрыша, приводят к значительно более

высокому  уровню  отношения  к  рекламе  магазина  и  намерению

рекомендовать  его.  Мы также обнаружили значительный взаимосвязанный

эффект  формирования  сообщений  и  макиавеллизма  на  отношение

потребителей  к  рекламе  магазина  и  намерение  рекомендовать  магазин.

Маркетологи  могут  сосредоточиться  на  стратегиях  формирования

сообщений, чтобы улучшить отношение к рекламе магазина и намерениям

рекомендовать  при  достижении  целей,  поставленных  их  организацией.  В

нашем втором исследовании мы повторили основные эффекты,  но эффект

взаимодействия  меняет  направление  для  потребителей  поколения  Z,

предполагая,  что  в  некоторых  случаях  могут  быть  использованы  другие

стратегии формирования сообщений. [11]

Автор  статьи  «Сети  совместного  использования  университетских

цифровых медиа раскрывают структуру и динамику узнаваемости бренда в

экономике внимания»  Petersen A.  M. говорит,  что поскольку университеты

конкурируют  за  узнаваемость,  привлекая  студентов  и  создавая  научную

репутацию,  управление  брендом высшего  учебного  заведения  (ВУЗ)  стало

важной стратегической задачей. Однако наше понимание факторов, которые

определяют  структуру  и  динамику  стратификации  бренда  в  рамках

региональных экосистем ВУЗ,  ограничено.  Вместо  этого,  наше наилучшее



приближение  к  оценке  значимости  бренда  основано  на  широко

распространенных рейтингах IHE, в которых отсутствуют контекстуальные и

реляционные  характеристики  для  понимания  моделей  взаимодействия  в

быстро  меняющейся  экономике  внимания  и,  в  частности,  того,  как

институциональные  партнерства  могут  способствовать  повышению

значимости бренда за счет использования сетевых эффектов экосистемы. С

этой целью здесь мы разрабатываем систему для измерения двух аспектов

репутации бренда, а именно узнаваемости и ассоциативности, в соответствии

с частотой появления статей в  цифровых СМИ с официальным названием

университета.  Мы  демонстрируем  этот  подход  для  29  университетов

Калифорнии и Техаса на основе 2 миллионов статей в СМИ, опубликованных

в период с 2000 по 2020 год, и подтверждаем правильность нашего подхода,

сопоставляя видимость университета в цифровых СМИ с рейтингами ARWU

в  Шанхае  и  ростом  числа  первокурсников.  Поскольку  примерно  в  10%

выборки  статей  представлен  >1  университет,  лонгитюдный  анализ

институционального взаимодействия показывает, в какой степени ассоциация

с  брендом  стратифицируется  в  зависимости  от  региональной  близости,

специализации  и  престижа  вуза.  Интересно,  что,  несмотря  на  общую

ценность, создаваемую совместным освещением в СМИ, частота публикаций

в СМИ с участием нескольких университетов со временем снизилась, что мы

объясняем  сменой  парадигмы  в  производстве  медиаконтента  после

финансового  кризиса  2007-08  годов  и  инфодемии  COVID-19,  а  также

повышением  конкурентоспособности  экономики  внимания.  Тематическая

классификация  заголовков  статей  в  СМИ  показывает,  как

специализированные  учреждения  могут  стратегически  управлять  своим

брендом, согласовывая создание контента с доминирующими темами в СМИ,

чтобы  повысить  узнаваемость  бренда  за  счет  более  широкого  освещения

социальных, технологических и экологических аспектов.[55]

Авторы статьи «Учимся любить тех, кто нравится, и ненавидеть: труд

интернет-славы в новой экономике внимания» Mears A., Beauvais T. задаются



вопросом: как люди воспринимают известность в Интернете? Если когда-то

публичность  и  репутация  были  тесно  связаны,  то  в  новой  экономике

внимания  СМИ  они  могут  быть  разделены.  Мы  проиллюстрируем  это  на

примере  этнографии  вирусности.  Распространение  вируса  в  социальных

сетях может дестабилизировать ситуацию, учитывая проблемы чрезмерной

видимости,  краха  контекста  и  комментариев  с  ненавистью от  неизвестной

аудитории. Тем не менее, многие люди стремятся к вирусности в Интернете,

заявляя, что этот опыт доставляет удовольствие и даже вызывает привыкание.

Объединяя  классические  теории  девиантности  и  эмоций  с  научными  и

технологическими  исследованиями,  мы исследуем,  как  создатели  контента

учатся  воспринимать  виральность  как  эмоциональную  отдачу,  сродни

наркотическому  опьянению.  С  помощью  иммерсивной  этнографии  и

интервью с высокоэффективными создателями контента мы разрабатываем

феноменологию  виральности.  Мы  отслеживаем,  как  платформы

обеспечивают  эмоциональный  опыт  благодаря  стратегическому

предоставлению показателей, которые создатели учатся интерпретировать как

приятные  при  взаимодействии  друг  с  другом  и  со  своими  экранами.

Документируя воплощенный и эмоциональный опыт работы в социальных

сетях, мы показываем новый способ контроля за работой в эпоху платформ.

[45]

Silva M. M. S. автор статьи, где он пишет, что в этой статье представлен

обзор  литературы,  в  которой  рассматриваются  проблемы,  возникающие  в

современном цифровом мире, с особым акцентом на сложности цифровых

платформ. Эти платформы часто работают в рамках бизнес-моделей, которые

используют  стратегии,  считающиеся  вредными,  либо  за  счет  чрезмерного

привлечения  внимания  пользователей,  либо  за  счет  содействия

неограниченному распространению вредоносного контента. В этом контексте

существует  настоятельная  необходимость  в  осмыслении  и  разработке

нормативно-правовой базы для создания более безопасной и справедливой

онлайн-среды.  Однако  возникает  важный  вопрос:  как  крупные



технологические компании будут вводить ограничения на распространение

контента,  если  такое  взаимодействие  является  неотъемлемой  частью  их

бизнес-моделей?  В  этом  исследовании  рассматриваются  ключевые  темы,

включая экономику внимания и свободу выражения мнений, и предлагается

критический анализ этих концепций в цифровой сфере.  Кроме того,  в нем

анализируется законодательство Европейского союза,  вступившее в  силу с

2024  года,  и  дается  нормативно-правовая  оценка  решения  этих  проблем.

Анализ  показывает  социальные  последствия  экономики  внимания  и

сложности, связанные с регулированием цифровых платформ. [61]

da Silva V.  A.  B.  пишет,  что  цифровая  эпоха  произвела  революцию

практически  во  всех  аспектах  современной  жизни,  коренным  образом

изменив  то,  как  мы  общаемся,  работаем,  учимся  и  социализируемся.

Внедрение  новых  цифровых  технологий,  таких  как  смартфоны,

распространение  мобильного  интернета  и  повсеместное  распространение

платформ  социальных  сетей  создали  идеальную  почву  для  укрепления

экономики внимания — системы, в которой внимание становится основным

ресурсом,  приносящим  прибыль.  Гиперсвязь  и  цифровая  зависимость

изменяют поведение человека, формируя наше восприятие времени и меняя

наши  приоритеты.  В  этой  диссертации  исследуется  взаимосвязь  между

искусством,  дизайном  и  экономикой  внимания,  а  также  то,  как  цифровые

платформы  влияют  на  способы  производства  и  самопрезентации.

Проанализировав  причины  нашего  современного  состояния,  я  привожу

мнения  художников  и  авторов,  которые  указывают  на  преднамеренное

использование  времени  и  внимания,  предполагая,  что  преднамеренное

использование  этих  ресурсов  является  критическим  сопротивлением

экономике  внимания.  Наконец,  я  подробно  описываю  свою  собственную

художественную практику, в которой рассматриваются субъективные аспекты

гиперсвязанности,  уделяя  особое  внимание  типографскому  дизайну  и

текстовым выражениям в цифровом пространстве (и за его пределами). [26]



Broniatowski D.  A. и другие авторы статьи пишут, что предполагается,

что  антивакцинальный  контент  и  другие  виды  дезинформации  получают

большую  прибыль,  чем  другие  виды  онлайн-контента.  Мы  проверяем  эту

гипотезу,  применяя  несколько  новых  и  масштабируемых  методов

монетизации веб-сайтов к более чем 400 000 ссылкам, которыми делятся 261

страница  в  Facebook,  выступающая  против  вакцинации,  и  190  страниц  в

поддержку  вакцинации.  Вопреки  ожиданиям,  веб-сайты,  продвигаемые  на

площадках,  выступающих  за  вакцинацию,  приносят  больше  пользы  для

привлечения  внимания,  чем  сайты,  продвигаемые  на  площадках,

выступающих против вакцинации. Это является следствием того, насколько

интенсивно монетизируются новостные сайты — площадки, выступающие за

вакцинацию,  публикуют  больше  ссылок  на  новости.  Организации,

занимающиеся проверкой фактов, оценивают новостные сайты, на которых

размещаются материалы о вакцинации, как менее заслуживающие доверия,

но мы не видим существенных различий в их стратегиях монетизации. Эти

результаты  подчеркивают  необходимость  интерпретации  показателей

монетизации в контексте более широкой «экономики внимания». [20]

Škembarević M., Jejić O., Đukić M. авторы статьи «Оценка доступности

онлайн–государственных услуг в Сербии для пользователей с нарушениями

зрения»  пишут,  что  в  эпоху  цифровых  технологий  организации  должны

использовать  онлайн-платформы  как  часть  своей  операционной

деятельности. Веб-сайт служит визуальным отражением опыта организации,

используя  привлекательные  элементы для  привлечения  внимания  людей  и

поощрения  взаимодействия.  Однако  такая  стратегия  разработки

пользовательского интерфейса не подходит для людей с нарушениями зрения,

и, следовательно, эти веб-сайты могут быть недоступны для них. В данной

статье  анализируются и  изучаются принципы, стандарты и существующие

правила  обеспечения  доступности.  Основное  внимание  уделяется  оценке

этих практик при разработке веб-сайта электронного правительства Сербии в

качестве  примера.  Были  выявлены  преимущества  и  ограничения



существующих практик, а также даны рекомендации по улучшению дизайна

пользовательского  интерфейса  для  повышения  доступности  веб-сайта,

особенно для пользователей с нарушениями зрения.[63]

Karargyris A.  и  другие  авторы  статьи  «Обсуждение  и  рекомендации

семинара 2023 года» пишут, что семинар Gaze Meets ML (GMML) в NeurIPS

направлен на объединение различных сообществ по машинному обучению

для  содействия  исследованиям,  которые  используют  визуальное  внимание

(eye gaze)  для  достижения  синергии  между  человеческим

вниманием/когнитивными способностями и разработкой и оценкой моделей

машинного обучения. Для выполнения этой задачи на семинаре GMML 2023

года  было  проведено  секционное  заседание,  на  котором  были  обсуждены

открытые проблемы. В ходе процесса отбора были определены три основные

темы  для  секционных  заседаний:  наборы  данных,  сообщество,  а  также

видение и действия на будущее. Выводы и тезисы обсуждения, сделанные на

этом  заседании,  были  собраны  во  время  совещания  и  затем

систематизированы  и  расширены  после  совещания  для  эффективного

представления здесь. В следующих разделах подробно описана каждая тема.

[38]

Piridi S.  автор  статьи  «Проектирование  человека–Передача  функций

ИИ:  второй  пилот  в  гибридных  рабочих  процессах»  считает,  что

взаимодействие  человека  и  искусственного  интеллекта  на  предприятии

зависит от критического момента перехода от автоматизированных систем к

людям, принимающим решения. Эти моменты определяют успех гибридных

рабочих  процессов  в  различных  отраслях,  от  финансовых  услуг  до

государственных  операций.  Разработка  этих  интерфейсов  требует

тщательного  учета  технических,  управленческих  и  организационных

факторов.  Эффективное  внедрение  поддерживает  контекстуальную

осведомленность  во  время  переходных  процессов,  обеспечивает  четкие

механизмы  подотчетности  и  создает  циклы  обратной  связи,  которые

позволяют  постоянно  совершенствоваться.  Организации,  внедряющие



хорошо  продуманные  протоколы  передачи  данных,  добиваются  более

высокого уровня внедрения, повышения качества принимаемых решений и

более  высокой  отдачи  от  инвестиций  по  сравнению  с  теми,  которые

сосредоточены исключительно на автоматизации. Используя искусственный

интеллект  в  качестве  дополняющего  партнера,  а  не  замены,  предприятия

могут  укрепить  доверие,  повысить  эффективность  и  постоянно

совершенствовать  свои  системы  с  помощью  данных  о  реальном

использовании, в конечном итоге создавая более устойчивые и эффективные

гибридные рабочие процессы. [56]
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